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BELGIEN

Magazine von Roularta Media Group nun auf iPad

Seit dem 8. Juli sind das belgische Nachrichtenmagazin Knack (flamisch) und
Le Vif/L’Express (franzdsisch), das Wirtschaftsmagazin Trends und Trends/Tendances
sowie das Sportmagazin Sport/Voetbal Magazine und Sport/Foot Magazine via
zinio.com auf dem iPad gegen Bezahlung abrufbar. Das Angebot ist fur einzelne
Ausgaben oder als Abonnement erhalilich. Darliber hinaus hat die Roularta Media Group
ein Bezahl-Modell fir ein globales Abonnement eingerichtet, bei dem Abonnenten der
Magazine bereits am Vorabend der Print-Publikation Zugang zur Online-Version des
Titels erhalten. Demné&chst ist der Service auch via iPhone, iPad und andere
Smartphones verflgbar.

Coté Sud International — nachste Ausgabe am 16. September

Am 16. September erscheint bereits zum vierten Mal das belgische Dekomagazin
Coté Sud International. Das Hochglanzmagazin wird in flamisch publiziert und
prasentiert stimmungsvolle Einrichtungsideen mit siidlichem Flair. Die Reportagen
und Fotos sind dabei von erstrangiger Qualitat. Das Magazin wird in Flandern und den
Niederlanden jeweils mit einer Auflage von 25.000 Exemplaren ulber Kioske verkauft
(Verlagsangabe). 1/1 Seite kostet 3.000 €. Anzeigenschluss fir die Ausgabe ist am
25. August. Mehr Infos

Special Edition T’chin am 29. September

Am 29. September bringt das in diesem Jahr gelaunchte Gesundheits- und
Wellnessmagazin T’chin seine zweite Ausgabe heraus. T'chin wird zusammen mit dem
belgischen Nachrichtenmagazin Knack (flamisch) bzw. Le Vif/L’Express (franz@sisch)
verbreitet und erreicht tiber 1,4 Mio. Leser mit hoher Kaufkraft. Mit einer Auflage von
250.000 Exemplaren ist T'chin das groBte Gesundheitsmagazin Belgiens
(Verlagsangabe). 1/1  Seite kostet 12.000 € (Launchpreis). Thema der
Septemberausgabe ist ,Der Herbst liegt in der Luft“. Anzeigenschluss ist am 23. August.
Mehr Infos

FRANKREICH

Le Figaro zeigt sich im frischen Sommerlook

Le Figaro, die fiihrende Qualitatstageszeitung in Frankreich, stellt sich ganz auf den
Sommer ein und prasentiert sich vom 12. Juli — 21. August im luftigen, hellen
Sommerlook. Le Figaro erscheint in dieser Zeit in zwei Blichern und publiziert exklusive
Sonderrubriken rund um Kunst, Kultur, Freizeit und Vergnlgliches. Werbekunden erhalten in
diesem Zeitraum bei 2 bezahlten Anzeigen 2 Anzeigen gratis dazu (ab 1/4 Seite,
Anzeigen erscheinen bis zum 21. August). Le Figaro erreicht mit 314.316 verkauften
Exemplaren 1,268 Mio. Leser (OJD PV 2009, Frankreich; EPIQ 2009 LNM). Mehr Infos
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So Figaro winkt mit attraktiver Werbekombi Print & iPad

So Figaro, die exklusive Sonderausgabe von Le Figaro, halt vom 14. September —
8. Dezember ein crossmediales Werbepaket bereit: Das Angebot besteht aus 3 x 1/1
Seite verteilt auf 3 Ausgaben von So Figaro sowie Werbepréasenz auf der So Figaro-
iPad App und kostet 75.000 € netto. Die buchbaren Ausgaben finden Sie hier.
So Figaro erscheint mehrmals jéhrlich als 4. Buch der Tageszeitung und widmet sich
jeweils einem bestimmten Thema wie Mode, Luxus, Digitale Neuheiten etc.
So Figaro erreicht 562.000 Premium-Leser (Audipresse Premium 2009 LNM).

Mehr Infos

INTERNATIONAL

Metro ist fiir vier M&M Awards nominiert
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Metro International ist viermal bei den internationalen Media & Marketing Awards im
September nominiert. Metro erhielt die Nominierungen unter anderem in den Kategorien
"Best Contribution to an International Campaign by a Media Owner" (Kampagne zum
Launch von Sex & The City 2) und “Best Campaign for Reaching High Net Worth
Individuals (Business-Kampagne von Korean Air). Die M&M Awards in London kiren seit
mehr als 20 Jahren die innovativsten und effektivsten Werbekampagnen weltweit. Mit
den Nominierungen untermauert Metro seine herausragende Kompetenz bei der
Entwicklung erfolgreicher internationaler Werbekonzepte. Video zur Korean Air-Kampagne

UK

Telegraph Media Group launcht Luxusmagazin Ultratravel Golf

l_s

Am 2. Oktober bringt die Telegraph Media Group Ultratravel Golf auf den Markt, das
neue Luxusmagazin rund um den exklusiven Golfurlaub. Das Magazin wird als
Beilage von The Daily Telegraph am Samstag in der Region London und Southeast
verbreitet und steht mit einer Auflage von 500.00 Exemplaren bei weitem an der Spitze
unter den Golfmagazinen in UK (vs. National Club Golfer, Todays Golfer etc.).
Ultratravel Golf stellt neben luxuriésen Fernreisezielen Accessoires fir den Golfsport
vor und erreicht 507.000 AB-Leser (Index 193, NRS April-2009 — Marz 2010).
Druckunterlagenschluss fir die Launch-Ausgabe ist am 2. September. Mehr Infos
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Specials von Telegraph Media Group — Termine Herbst 2010
Die Anzeigenschlisse der Mode-, Lifestyle- und Reise-Specials der britischen Telegraph Media Group im

Herbst rlicken naher

. Zur Erinnerung hier nochmals die Termine und Infos (klicken Sie einfach auf die Logos).

Die hochwertigen Glossies werden von der kaufkraftigen britischen Upper Class sehr geschatzt:

Ausgabe Tragertitel Inhalt ET DU
Uraras The Daily Telegraph am Samstag = Reisen/Tourismus | 04.09. | 10.08.
stella Fashion Special The Sunday Telegraph Damenmode 05.09. | 06.08.
Telegraph Magazine
Gp[ggrul]h Fashion (Beilage von The Daily Telegraph Damenmode 11.09. | 13.08.
am Samstag)
%Fashion The Sunday Telegraph Damenmode 19.09. | 26.08.
Telegraph Magazine
Gflegfﬂ]]h (Beilage von The Daily Telegraph Herrenmode 25.09. | 27.08.
Men's Style Issue am Samstag)
ST MEN The Sunday Telegraph Herrenmode 03.10. | 13.09.
ST kids The Sunday Telegraph Kindermode 10.10. = 20.09.

USA

Wired Test Year-

End Buying Guide am 26. Oktober

Am 26. Oktober publiziert das US-Technologiemagazin Wired wieder sein groBes
jahrliches Dossier Test Year-End Buying Guide. Die Redakteure von Wired — Instanzen
im Bereich Unterhaltungs- und Haushaltselektronik — stellen darin die innovativsten Tech
Gadgets vor. Die Produkte werden von der Redaktion getestet und praxisorientiert
bewertet. Die Produktpalette reicht von TV-Geraten Uber Smart Phones bis hin zu Home
Entertainment-Systemen. Der Guide hat sich bei den Lesern als unverzichtbarer
Wegweiser fiur Produkineuheiten etabliert und erreicht eine &uBerst kaufkraftige
Leserschaft. Anzeigenschluss ist am 31. August. Mehr Infos

WEARIAD

Weitere Informationen erhalten Sie unter 06172-9664-0 oder sales@mercury-publicity.de
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BELGIEN

Roularta Media Group — Sommerangebot fur Online-Werbekampagnen

Die Roularta Media Group héalt fir ihre Websites ein interessantes
Sommerangebot bereit: Anzeigenkunden erhalten fir jede Werbekampagne
im Zeitraum vom 1. Juli — 31. August auf einer Website des belgischen Verlags
entweder die gebuchte Laufzeit oder die Anzahl an Page Impressions
nochmals gratis dazu (nicht mit anderen Angeboten oder Rabatten
kumulierbar). Das Angebot ist flr zahlreiche Formate wie Banner,
Leaderboards, Skyscrapers uvm. erhaltlich. Mehr Infos

weekend.be mit neuer Videoplattform

Auf der belgischen high-class Lifestyle Site weekend.be (flamisch und
franzdsisch) kdnnen Anzeigenkunden ihre Videowerbung in den Rubriken
Mode, Design und Beauty platzieren. Im Video werden die Formate
Wallpaper und Medium Rectangle eingeblendet. Das Angebot gilt fir
Laufzeiten von einem Monat bis zu einem Jahr. Durch die Kombination von
Video- und Display-Werbung kénnen Werbekunden ihre Online-Kampagnen
besonders aufmerksamkeitsstark in Szene setzen. Mehr Infos

FRANKREICH

lefigaro.fr — der Partner flr grof3e Videokampagnen

Werbekunden kénnen auf lefigaro.fr, der News Site Nummer 1 in Frankreich,
ihr Werbevideo effektvoll inszenieren. Die Kampagne besteht aus zwei Teilen
(ROS fur mindestens 2 Wochen + 1 Tag exklusive Prasenz auf der Homepage
von lefigaro.fr und ihren Rubriken Wirtschaft, Kultur und Sport) und erreicht
4,6 Mio. Page Impressions. Das Angebot beeinhaltet einen kostenlosen Post-
Test und kostet 50.000 € netto (exkl. technische Kosten). Der Video Clip ist in

Full Screen und HD abspielbar. Mehr Infos

NIEDERLANDE

Borsen-Site beurs.nl schlagt Konkurrenz

beurs.nl hat ihre Konkurrenten Gberholt und ist nun die gréf3ite Borsen-Site in
den Niederlanden. Die Site wurde erst kirzlich neu gestaltet und inhaltlich
optimiert. beurs.nl erreicht 135.000 Unique Users, die ndchsten Konkurrenten
Mister Money und IEX kommen auf 119.000 bzw. 112.000 Unique Users (STIR
Mai 2010). beurs.nl ist auch mobil unter m.beurs.nl und als iPhone App
erhaltlich (zusammen 1,110 Mio. Page Impressions). beurs.nl und ihre mobilen
Versionen erreichen vor allem Mé&nner zwischen 35-49 Jahren (Google
Analytics Mai 2010).
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